6&8 verponte Geschéit am Ende der Stralse

Holzménneln des China-Importeurs in Seiffen billiger, aber schlechter in der Qualitit — Auch bei Traditionsherstellern nicht mehr alles Handarbeit
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Seiffen. Mannel-Krieg im Holzkunst-
Mekka des Erzgebirges. Der Stein
des Anstofles: Das Geschaft des nie-
dersichsischen Unternehmers Johan-
nes Schulte, der im Ort Billigware
aus China verkauft. Dagegen wehren
sich Seiffener Hindler mit der Kam-
pagne ,Original statt Plagiat!“ unter
Federfithrung des Verbands der Erz-
gebirgischen Kunsthandwerker und
Spielzeughersteller. Sie fiirchten
um den Verlust eines jahrhunderte-
alten Handwerkswissens und wer-

| fen Schulte vor, er verkaufe Plagiate
| der erzgebirgischen Holzwaren.

Der Herd der Aufregung liegt am
unteren Ende der Hauptstrafle, etli-
che Minuten zu Fuf von den zentra-
len, mit Weihnachtsartikeln voll ge-
stopften Geschiften entfernt. Ein
Aufsteller weist darauf hin, dass es
hier ,Kunstwaren aus aller Welt“
gibt. Im Hinterhof befindet sich der

| Eingang zu dem kleinen Geschift.

Ubersichtlich sind die Holzwaren in
den Regalen aufgestellt. ,Die sind ja
preisgiinstiger als die anderen®,
stellt eine Kundin fest. Sie mochte
wissen, woher die Ware kommt. Die
beiden Verkauferinnen — Absolven-
tinnen der Holzspielzeugmacher-
und Drechslerschule Seiffen — ma-
chen daraus kein Geheimnis. ,Das

Schwierige Entscheidung: Soll es das teure Original oder die billigere Kopie sein?

hier sind Restposten, echt Erzgebir-
ge, und die da dritben kommen aus
China“, meint die eine. Auf den Ar-
tikeln selbst ist die fernostliche Her-
kunft nicht vermerkt. ,Viele Leute
sagen: Das reicht fiir die Verwandt-
schaft erzahlt die andere. Ein Nuss-

knacker, knapp 40 Zentimeter hoch,
kostet 25 Euro, etwa halb soviel wie
andere Nussknacker im Ort. Dass
man bei diesem Preis Abstriche ma-
chen muss, sieht auch der Laie.
Klebstoffreste am Holz und unsau-
bere Bemalung unterscheiden den
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Import von den Manneln der Tradi-
tionshersteller. ,Viele Leute konnen
nicht mehr Geld ausgeben. Das Ge-
schéft lauft*, meint die Verkduferin.

Deshalb ist der Laden den Kam-
pagnenteilnehmern wohl ein Dorn
im Auge. Mit Aufklebern und Plaka-

ten wollen sie sich zur Wehr setzen.
Aber auch an den Figuren gibt es et-
liche Symbole, die fiir ,echt Erzge-
birge“ stehen. Das Reiterlein ist das
bekannteste. Wer sich in den Ge-
schiften umschaut, findet tiberall
an Nussknackern, Engeln und Pyra-
miden Hinweise darauf, dass hier
von Hand gearbeitet wurde. Auf
Nachfrage geben die Verkdufer je-
doch zu: Vieles erledigen heute Ma-
schinen. Nur das Bemalen und das
Zusammenfiigen der Teile, wie man
es in den Schauwerkstdtten beob-
achten kann, wiirden noch von
Hand ausgefiihrt. Filigrane Holzar-
beiten werden dagegen oft mit ei-
nem Laserstrahl ausgeschnitten.

,2Das kommt alles aus Sachsen®,
versichern die Verkdufer. Wo ,echt
Erzgebirge“ draufsteht, ist also auch
Erzgebirge drin. Oder doch nicht?
,Es gibt Firmen, die zum Teil in Po-
len und Tschechien produzieren.
Von denen werden wir uns wohl
trennen miissen, weif eine Mitar-
beiterin im Laden von Ringo Miil-
ler, dem Sprecher der Kampagne.
An der Kasse liegt eine gut gefiillte
Liste mit Unterschriften zur Unter-
stiitzung der Kampagne. ,Plagiate
sind Brennholz“ steht auf einem
Plakat. Darauf auch die Zeichnung
eines hisslichen Nussknackers — als
Opfer ziingelnder Flammen.



