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,Holzkunst ist nicht nur
fiir die Weihnachtszeit*

Kunsthandwerkerverband startet grofite Inagekampagne seit seinem Bestehen

VoN THoMAS WITTIG

Olbernhau. Die Erzgebirgischen
Kunsthandwerker und Spielzeug-
hersteller bereiten einen Imagewan-
del vor. Eine entsprechende Kampa-
gne hat der Verband am Wochenen-
de in Olbernhau gestartet. Sie tragt
den Titel ,Die Kunst zum Leben®.
Bei einem Budget von rund zwei
Millionen Euro ist es die bislang
grofite Aktion dieser Art seit Beste-
hen des Verbandes. Angelegt ist die
Kampagne auf drei Jahre.

Der sehr modern gestaltete Wer-
befeldzug soll nicht nur den Be-
kanntheitsgrad der erzgebirgischen
Volkskunst weiter erhohen. Er soll
auch fiir eine dauerhafte Nachfrage
nach den Produkten sorgen und die
hohe Wertigkeit der Erzeugnisse
vermitteln. Die Produkte sollen von
den Kunden kiinftig als stilvolle, le-
bensnahe Wohnaccessoires, die ein-
fach zum Leben dazu gehoren, ein-
geordnet werden. ,Wir mochten
verdeutlichen, dass unsere Holz-
kunst nicht nur etwas fiir die Weih-
nachtszeit ist‘, sagte Dieter Uhl-
mann. Fir den Geschdftsfithrer des
Kunsthandwerkerverbandes ist es
in diesem Zusammenhang wichtig,
neue und vor allem jiingere Ziel-
gruppen ab 35 Jahre zu erreichen.

Das Image, das der Verband ab
sofort nach aufen hin demonstrie-
ren mochte, ist eng verbunden mit
der Farbe griin. Sichtbar wird das et-
wa auf der mit der Kampagne ein-
her gehenden Wanderausstellung.

Der Geschiftsfiihrer des Kunsthandwerkerverbandes Dieter Uhlmann
(links) diskutiert mit Designer Andreas Fleischer iiber die Ausstellung zur

neuen Imagekampagne.

Gestaltet worden ist sie von Desig-
ner Andreas Fleischer. Sie beinhal-
tet fiir jeden der 86 Mitgliedsbetrie-
be des Verbandes eine Stehle, auf
denen die verschiedensten Produkte
zu finden sind — alle komplett griin.
,Dieses Bild transportiert die Ge-
meinsamkeit des Verbandes. Die
Farbe griin soll Hoffnung und Eu-
phorie vermitteln und natiirlich
auch etwas provozieren®, so Flei-
scher. Das Griin bestimmt auch die
einheitliche Gestaltungslinie der
Kampagne — vom Poster bis zu den
Werbemitteln. ,Wir wollen damit
ganz gezielt den Endkunden anspre-
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chen. Das ist eine neue Qualitat.
Weil das Geld dafiir gefehlt hat, lie-
fen unsere Aktionen bisher aus-
schlieflich tiber den Fachhandel,
schildert Uhlmann.

Das ist dieses Mal anders, nicht
zuletzt weil reichlich eine Million
Euro an Fordermitteln flieRen sol-
len. Damit will der Freistaat ,die
Wettbewerbsfahigkeit einer ganzen
Region sichern und dazu beitragen,
dass die rund 2000 Arbeitsplitze in
den Mitgliedsbetrieben des Verban-
des ausgebaut werden konnen®, be-
tonte Sachsens Wirtschaftsminister
Thomas Jurk.



