Bekenntnis darf verbreitet werden

Kunsthandwerks-Kampagne ,Original statt Plagiat” durch Gericht legitimiert

B Marienberg (we). Einenspek-
takuliiren Sieg vor Gericht erziel-
te der Verband Erzgebirgischer
Kunsthandwerker und Spielzeug-
hersteller e.V. mit seiner Kampa-
gne zur deutschen Handwerksar-
beit ,,Original statt Plagiat“: Das
Landgericht Hamburg legitimier-
te jetzt in einem Urteil (Aktenzei-
chen 315 O 968/06) die Vorge-
hensweise der Hersteller Erzge-
birgischer Holzkunst®.

.Diese hatten mit einer Unter-
schriftenaktion vor Ort sowie im
Internet unter www.originalstatt-
plagiat.com dazu aufgerufen, sich
».. von jeglicher Billigware aus
Fernost zu distanzieren“. Zugleich
bestétigte das Gericht, dass die
einstweilige Verfligung von De-
zember 2006, die eine Verbreitung
des Aufrufs zundchst untersagt
hatte, zu Unrecht ergangen war.
Nach Einschatzung von Verbands-
geschiftsfithrer Dieter Uhlmann
hat das Urteil Signalwirkung. Dies

sei ein deutliches Bekenntnis zu |

deutscher Wertarbeit und zur tra-
ditionellen Handwerkskunst. ,Da-

mit ist es zuldssig, auf die begriin- |
deten Angste des Handwerks vor |

der Globalisierungaufmerksamzu
machen. Denn sie fiirchten, dass
es dadurch zunehmend zu Ar-

beitsplatzverlusten, ungefiltertem |

Wissenstransfer und zu einer qua-
litativ minderwertigen Nachah-

mer-Produktion von deutschen |

Originalen kommen kénnte“, so
Uhlmann. Das Hamburger Land-
gericht hatte klargestellt, dass die
gemeinsame Erkldrung der erzge-
birgischen Kunsthandwerker we-
der wettbewerbswidrig noch eine

daritit ebenfalls von Importeuren
jeglicher ,Billigware“ aus Fernost
zu distanzieren. Daraus lasse sich
keine Aufforderung zu einer Lie-
fer- oder Bezugssperre erkennen.
So stelltdie 15. Zivilkammer des
Landgerichts Hamburg in ihrem
Beschluss fest: ,Die erkldrte Ab-
sicht, keinerlei Aktivitdten solcher
Firmen innerhalb Seiffens oder
des gesamten Erzgebirges zu tole-
rieren oder zu unterstiitzen, stellt
in noch wettbewerblich zulédssiger
Weise heraus, dass die Erkldren-
den sich besonders stark mit der
Tradition ihres Handwerks ver-
bunden fiihlen und niemals preis-
werte Importwaren aus Fernost
handeln wiirden.“ Ziel der im No-
vember gestarteten Kampagne

»Original statt Plagiat“ ist es, sich
zur Handwerksarbeit in Deutsch-
land zu bekennen sowie dariiber
zu informieren, wo es einheimi-
sche Qualitdtsarbeit gibt. Seitdem
bekannt wurde, dass Kopien der
traditionellen Holzkunst in Seiffen
angeboten werden, hat es enga-
gierten Protest von Institutionen,
Geschidften, Unternehmen' und
Kunden gegeben.

Die mit ,Original statt Plagiat -
Deutsche Handwerkskunst‘ ge-

kennzeichneten Geschifte geben
dem Kéufer die Gewissheit, dass er
dort tatsdchlich in Deutschland
hergestellte Artikel kaufen kann
und dadurch einen wic¢htigen Bei-
tragzum Erhalt der einheimischen
Arbeitsplétze leistet.
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Spiritus rector der Aktion ,Original statt Plagiat“ war Ringo
Miiller, im Bild mit Schwester Anja Hatz. Miiller ist Geschiifts-
fiihrer des gleichnamigen Seiffener Holzkunst-Unternehmens,
das seit 1899 besteht. Im Schnitt 40 Mitarbeiter stellen hier 350
unverwechselbare Eigenentwicklungen her. Foto: Ulbricht

Aufforderung zum Boykott ist. W
Vielmehr richte sich der Aufrufun-
verbindlich an andere Handwerks-
unternehmen, sich per Unter-
schriftensammlung und aus Soli-



