‘Uhlmann: Keine Anti-Schulte-Kampagne * *

Kunsthandwerker starten Aktion zum Erhalt der deutschen Handwerkskunst — Organisatoren erhoffen sich bundesweite Resonanz
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Seiffen. In den Farben griin-weif§
gehaltene Aufkleber sowie Plakate
héngen seit gestern in verschiede-
nen Schaufenstern des Spielzeug-
dorfes. ,Original statt Plagiat —
Deutsche Handwerkskunst“ ist da-
rauf zu lesen. Verbunden damit ist
eine Kampagne unter Federfiihrung
des Verbandes Erzgebirgischer
Kunsthandwerker und Spielzeug-
hersteller, die Dienstagabend gestar-
tet wurde. Mit im Boot sitzen die
Genossenschaft Dregeno, die Ge-
meinde und der Tourismusverein
Seiffen. Die Organisatoren wollen
damit die Kunden sensibilisieren,
deutsche Qualititsarbeit und nicht

_ billige Nachahmungen aus dem

Ausland zu kaufen.

Ausloser ist die vor wenigen Wo-
chen erfolgte Ansiedlung des Unter-
nehmers Johannes Schulte in Seiffen
gewesen. Der Niedersachse verdient
sein Geld unter anderem damit, indem
er in China billig hergestellte Nusskna-

cker und Riuchermannchen deutsch-
landweit verkauft. In der Vergangen-
heit handelte es sich dabei teilweise
auch um Kopien erzgebirgischer Ori-
ginale. ,Sowohl der Verband als auch
unsere Mitgliedsfirmen haben gegen
Herrn Schulte beziehungsweise seine
Firma mehrfach erfolgreich Prozesse
vor Gericht gefiihrt, weil er Plagiate in
Deutschland vertrieben hat, sagt Die-
ter Uhlmann, Geschiftsfithrer des
Kunsthandwerkerverbandes.

,Die jetzt ins Leben gerufene Ak-
tion soll jedoch keine Anti-Schulte-
Kampagne sein®, stellt Uhlmann
klar. Deshalb kann er auch nicht
verstehen, wogegen Schulte rechtli-
che Schritte einleiten will, wie es
der Niedersachse sofort angekiin-
digt hat. ,Die Aktion ist nicht nur
auf unsere Branche und das Erzge-
birge, sondern auf ganz Deutsch-
land zugeschnitten. Denn nicht nur
wir haben dieses Problem®, betont
Uhlmann. Als Beleg fiir seine Worte
steht die erfolgreiche Grofirazzia
des Zolls im Hamburger Hafen vor

wenigen Tagen. Dabei konnten Pla-
giate von Turnschuhen, Uhren, Tex-
tilien im Wert von 383 Millionen
Euro beschlagnahmt werden.

Um Billigkopien keinen Néhrbo-
den zu geben, soll mit der Kampagne
informiert werden, wo einheimische
Qualitatsarbeit verkauft wird. Zu-
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gleich soll die Offentlichkeit auf dro-
hende Auswirkungen der Globalisie-
rung aufmerksam gemacht werden:
Arbeitsplatzverluste, —ungefilterter
Wissenstransfer und eine qualitativ
minderwertige Nachahmer-Produk-
tion von deutschen Originalen. Dazu
hoffen die Organisatoren, dass ihre
Initiative auch in anderen Regionen
Zuspruch findet. Regionen, die be-
reits mit Plagiaten konfrontiert wur-
den. Ferner werden die Politiker auf-
gefordert, nach Losungen zu suchen,
die hiesigen Gewerbetreibenden zu

4 unterstiitzen.

,Seit Schultes Vorhaben bekannt
wurde, hat ein engagierter Protest von
Verbianden und Unternehmen weit
iiber Seiffen hinaus eingesetzt*, weifl
Ringo Miiller, der selbst ein Kunst-
handwerksgeschift betreibt. Niederge-
schlagen haben sich die Sympathiebe-
kundungen fiir die Branche in einer
Online-Unterschriftenaktion. Daran
beteiligten sich bis heute mehr als
5000 Institutionen, Unternehmen und
Kunden. —Kommentar



